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Girişimcilik İklimi dergisinin Yazı İşleri Müdürlüğünü yapmış ve 2011 yılında “Best 
European Study Award” ödülünü almıştır.

2012 yılında bir AR-GE şirketi kurmuş ve “Çocuk Girişimciliği” üzerine çalışma-
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Çalışkan Karınca
Kitap içerisinde size çeşitli 
görevler verecektir.

Girişimci Profesör
Kitap içerisinde öğütler 
verecektir.

Girişimci Düşünce
Kitap içerisinde anlatılanları 
özetleyecektir.

Kitap İçi İletişim

Şimdi 
siz de 



Bölüm 4

Planlama

Kelime Yaprağı
Size yeni kelimelerin anlamlarını 
açıklayacaktır.

Hikâye Alt Başlığı
“Bir Girişim Yolculuğu” adlı 
hikâyenin alt bölümlerinin 
başladığını gösterir.

Kelime Ağacı
İlgili bölümde geçen kelimelerin 
anlamlarını açıklayacaktır.

Bölüm Başlığı
İlgili bölümün numarasını ve 
başlığını gösterir.

İstek

İhtiyaç



Ülkelerin gelişmişlik seviyeleri ve geleceği, bilinçli ve üretken toplum yapısı-
na bağlıdır. Üretim için bilgiye, bilgi için öğrenmeye, öğrenme için ise eğitim 
ve eğitimi destekleyecek yardımcı araçlara ihtiyaç vardır. Girişimci düşünce, 
tutum ve davranışların geliştirilmesi amacıyla ilkokul ve ortaokul öğrenci-
lerine yönelik olarak hazırlanan bu kitabın temel amacı; çocuklara çalışma 
hayatı, meslekler, üretimin önemi, değer yaratımı ve girişimcilik konularında 
farkındalık yaratmaktır. 

Bilim Teknoloji Yüksek Kurulu’nun 2010/201 Ulusal Bilim, Teknoloji ve 
Yenilik Stratejisi 2011- 2016 belgesinde girişimcilik kültürünün yaygınlaş-
tırılmasına yönelik almış olduğu karar doğrultusunda, girişimcilik eğitim-
lerinin ilköğretimden doktora seviyesine kadar tüm eğitim düzeylerinde 
verilmesi planlanmaktadır. Kitap, karar alıcıların girişimci düşünceye ve 
girişimcilik eğitimlerine verdikleri önem doğrultusunda hazırlanmıştır. Bu 
açıdan bakıldığında; kitap, girişimcilik kültürünün oluşturulmasına yönelik 
ülkemizde ilköğretim düzeyine indirgenmiş ilk ve tek çalışma olma özelliğini 
taşımaktadır. 

Kitap, ülkemizde uygulanan girişimcilik eğitimlerinin geç kalınmış iyi 
niyetli çabalar olduğu ve eksik yönlerinin bulunduğu düşüncesinden hare-
ketle, girişimcilik eğitimlerinin “Ağaç yaş iken eğilir” atasözünün doğrulama-
sı çerçevesinde çok daha küçük yaşlarda, farklı içeriklerle ve hikâye anlatımla-
rıyla verilmesi inancından doğmuştur. 

Küçük yaşlarda girişimcilik eğitimlerinin verilmesi iki temel amaca hizmet 
edecektir. Bunlardan birincisi, çocuklara girişimci düşüncenin aktarılarak, 

Önsöz



hayatlarının herhangi bir döneminde girişimciliğinin bir kariyer seçeneği 
olduğunun anlatılmasıdır. İkincisi ise iş kurmanın dışında gelecekteki kari-
yerlerinde değer yaratımının öneminin vurgulanmasıdır. 

Elbette ki bir toplumda herkesin girişimci olması beklenemez. Ancak top-
lumu oluşturan bireylerin meslek hayatlarında “girişimci doktor”, “girişimci 
mühendis”, “girişimci pilot” ve “girişimci öğretmen” olması; diğer bir anla-
tımla gelecekte iç girişimci veya sosyal girişimci bireyler olmaları beklenebilir. 

Kitap uzun bir çalışmanın ürünü olmakla birlikte eksik yönlerinin olduğu 
şüphesizdir. Kitaba yönelik yapılacak her türlü eleştiri ve görüş, bundan son-
raki baskılarına önemli katkılar sağlayacaktır. 

Saha çalışmaları ve projeler gerçekleştirdiğimiz 38 ilde karşılaştığımız ve 
kitabın hazırlanmasında görüş, katkı ve eleştirileriyle bizlere destek veren 
tüm değerli dostlarımıza; ayrıca içeriğin çocuklara yönelik aktarılması konu-
sunda öneri getiren ve birçok konuyu tekrar değerlendirmemize yardımcı 
olan ismini sıralayamadığımız tüm öğretmenlerimize teşekkürü borç biliriz. 

Kitabın eğitim sistemimize, velilerimize, öğretmenlerimize ve her şeyden 
önemlisi sevgili öğrencilerimize faydalı olması dileklerimizle… 
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